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Anna Codina aconsegueix traslladar a ‘Algoritmes’ les contradiccionsi el ritme frenetic del mén
digital del present, a partir de lahistoria d’una jove parella catalana que arriba a Londres dispo-
sadaamenjar-se el mon. Ell, en una empresa tecnologica. Ella, com a ‘influencer’
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“Si vols ser

‘influencer’ has

d’ estar disposada a
no descansar mai’

. Anna Codina (Giro-
N](?rg; na, 1983) és especia-
A lista en estrategia di-
gital. El 2009 va im-
pulsar la seva propia consultoria, El Gi-
roscopi, on assessora empreses per
crearidesenvolupar els seus “universos
digitals”: la construccié de la marca a
través de les xarxes, la comunicacio, la
publicitat i el marqueting. Codina és
també una lectora vorag que encara re-
corda la descoberta, als 15 anys, de La
campana de vidre, de Sylvia Plath. El
llarg camique I’haportatapublicarlase-
va primera novel-la, Algoritmes (La Se-
gona Periféria), va arrencar el 2016 a
I’Escolad’Escripturade’Ateneu Barce-
lones. El resultat ha valgut la pena: en
lalinia de llibres com Valle inquietante,
d’Anna Wiener (Asteroide, 2020), i Po-
cosehabladeesto,de Patricia Lockwood
(Alpha Decay, 2022), Codina aconse-
gueix traslladar les contradiccions i el
ritme frenetic del mén digital del pre-
sent,apartir de lahistoriad’unajove pa-
rella catalana que arriba a Londres dis-
posadaamenjar-se el mon. En Robert és
programador per a una gran empresa
tecnologica. La Muriel vol triomfar com
ainfluencer.

¢El punt de partida d’aquesta novel-la
té a veure amb tu mateixa?

No. Vaig comencar a pensar-hi durant
una epoca en que es criticava molt el
postureig de penjar segons quines fotos
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a Instagram. {Era una cosa nova, aixo
d’ensenyar el millor de nosaltres, o quan
ens expliquem als altres tenim la ten-
deénciade mostrar les versions més edul-
corades? Jo penso que els humans te-
nim una tendeéncia a mentir que ve de
lluny.

Alesxarxes es menteix sovint per acon-
seguir més audiencia.

Aquesta seria una de les novetats del
mon digital en que vivim ara.

EnRobertila Muriel s’instal-len a Lon-
dres per menjar-se aquest mon digital.
Vaig triar Londres perque és un exem-
pledelloc on podriavoler marxar unain-
fluencer. Es una ciutat que conec bé. No
hi he viscut mai, pero hi he treballat es-
tius, hi he estudiat i hi he estat molt en
contacte. Londres s’ha acabat constru-
int una versio Instagram d’ella matei-
xa.Avegades t’hitrobes edificis que con-
serven la facana victoriana, pero és
I'dnic que en queda, del passat: la resta
s’hareconstruit. Instagram em recorda
el doble moviment de buidatge de con-
tingut i de manteniment de la facana.

Alanovel-la, la Muriel es treu un sou
gracies als seus posts, que transmeten
un benestar tramp0s. Ella i en Robert
viuen en un pis minuscul, pero sap com
col-locar la cAmera i quin efecte posar
perqueé sembli un lloc fenomenal.

Mai no he volgut ser influencer, pero he

fet moltes campanyes amb influencers
abans que els haguéssim batejat aixi. Pri-
mer parlavem de bloguers, després de
youtubers, llavors d’instagramers... tots
ellsbuscaven crear-se un perfil reconei-
xibleiatractiu alesxarxes. L’objectiu fi-
nal era convertir-se en una marca.

Alesescoles hi hamolts nensinenes que
responen, quan els demanen aqueé es vo-
len dedicar, que volen ser influencers.
Amb la quantitat d’influencers que hiha
actualment, d’aixo cada vegada se’n po-
draviure menys. Personalment, no em
sembla cap meravella, convertir la teva
vida en una performance constant. Si
vols ser influencer has d’estar disposa-
da a no descansar mai. Tot el que fas ho
fas per explicar-ho als teus seguidors.
Aquest canvi de mentalitat em preocu-
pa: a la platja, cada cop et trobes més
adolescents que en comptes de banyar-
se o prendre el sol es dediquen a posar
per a Instagram o per a TikTok.

En Robert es dedica a perfeccionar un
algoritme de consum per a BTC, una
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