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Julio Iglesias,
en otra letra

«El libro de Ignacio Peyro
es un retrato ludico de un
artista también ludico»

sobre Julio Iglesias que es justo lo

contrario a un libro venial, o de
entretenimiento, que eslo que pu-
diera intuirse cuando se acometen
mas de trescientas paginas sobre el
inventor de ‘Hey’ Quiero decir que
Peyr6 ha hecho un libro de escritor
sobre un cantante que es, muy pro-
bablemente, «el espafiol méas cono-
cido del siglo XX, tras Dali o Picasso»,
seguin arriesga el autor en el arran-
que de la obra, para luego regalarnos
una atinada iluminacién memora-
ble: «Tenerle antipatia a Julio Iglesias
serfa como sentir odio a los delfines,
tal vez porque en el momento ade-
cuado alguien pone ‘Hey’. y no hay
nada que no se pueda perdonar».

Ellibro vive lleno de iluminacio-
nes semejantes, entre la cabriola de
ingenioy la travesura de observador
largo, demorado y a veces malicioso.
Estamos ante un retrato ltdico y muy
escrito de un artista también lidico,
pero sin orillar nunca la eslora popu-
lar que Julio Iglesias ha fijado, desde
hace muchas décadas, con lo que el
retrato es asi nuestro retrato, espa-
fioles todos que conocimos a Julio en
un vinilo, y luego le hemos visto has-
tala vejez huida, cuando ya se apa-
garon las playas del Caribe, las éxi-
tos de dolares y las ruedas de pren-
sa con piropo a las reporteras. Hasta
ha cantado con Sabina, é, Julio, un
paisano que enamordé al mundo.

De modo que estamos glosando
aqui un libro valiente, serioy de es-
tilo, porque Peyré ha escogido la gran
figura de la popularidad para darnos
un mural alternativo de la Espafa
que hemos sido, y acaso atin somos,
con gusto en la anécdota, pericia en
la documentacién masiva y una juer-
ga constante de prosa alrededor de
nuestro Julio, «que nunca ha tenido
entre sus prioridades parecer con-
temporaneo».

Julio ha hecho el carrerén sin nun-
ca mover el perfil bueno para las fo-
tos, que es el derecho, pero Peyrd se
aplica en darnos los incontables per-
files de Julio, por épocas, o temas, y
asi el libro va del NODO hasta Ope-
racion Triunfo. Desde Dylan o Cohen,
a Eduardo Zaplana, o 1a Preysler. Sa-
biendo de Julio acabamos sabiendo
mucho de nosotros mismos. Porque
la verdadera confesion propia la ha-
cemos si hablamos de otros. Peyré
lo ha visto.

I gnacio Peyr6 ha logrado un libro
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Blue Man Group, por primera vez
en Espana: unos ‘pitufos’ perplejos

» Mas de 50 millones
de personas han visto
desde 1991 al grupo
estadounidense

JULIO BRAVO
MASPALOMAS (GRAN CANARIA)

Los Blue Man Group son los hombres
azules mas populares del mundo (si ex-
ceptuamos los Pitufos, claro). Desde su
creacion, en 1991, han visto su singular
espectaculo més de cincuenta millones
de personas en quince paises diferen-
tes; cuentan, ademds, con el aval de ha-
ber entrado en el hogar de los Simpsons,
algo asi como un museo de cultura po-
pular animado. Pero hasta ahora, los
Blue Man Group no habian visitado Es-
pana. Lo hacen por primera vez estos
dias en una carpa -la compaiiia fue ad-
quirida por el Circo del Sol hace ocho
anos, otro sello de garantia- situada en
Maspalomas, al sur de Gran Canaria.
«Creo que es el lugar perfecto no solo
para conectarse con la gente espafiola,
sino con gente de todo el mundo que
viene a visitar la isla», dice Matt Ramsey,
director artistico de la compania.

Blue Man Group naci6 hace treinta
y cinco afios, por iniciativa de tres ami-
gos, Phil Stanton, Chris Wink y Matt
Goldman, que tras algunas escaramu-
zas callejeras que llamaron la atencién
del publico, presentaron su espectacu-
lo en Nueva York, donde ya se han con-
vertido en una institucion -el especta-
culo se representa de manera perma-
nente en el Astor Place Theatre desde

https://lectura.kioskoymas.com/abc/20250324

1991- y desde donde se han proyecta-
do al mundo. Actualmente, se les pue-
de ver en Boston, Orlando y Las Vegas,
vy hay 75 ‘blue man’ en activo en todo el
mundo.

Los ‘blue man’ (el nombre, hombre
azul, quiere asemejarse al sonido de la
palabra ‘human; humano) son tres per-
sonajes de color azul eléctrico, sin ca-
bellera -un ajustado gorro de latex cu-
bre su cabeza-y vestidos con monos
negros. No hablan, no sonrien, su tini-
co medio de expresion es la mirada.
Dice Matt Ramsey que la esencia de es-
tos personajes -una singular evoluciéon
del payaso tradicional- es la curiosi-
dad y lainocencia. Su preparacion, afa-
de, suele necesitar dos meses, «y fun-
cionan mejor en general los actores a
los que ensefiamos percusion que los
percusionistas a los que ensefiiamos in-
terpretacion».

«Me gusta pensar en el personaje, en
el ‘blue man’, como la mejor version de
un ser humano», dice Ramsey, que lle-
va en la compaiiia veinticuatro afios,
primero como ‘blue man’ y después
como director. «Es importante la escu-
cha, la inocencia, la curiosidad. Todos
tenemos estas caracteristicas de nifios,
pero a medida que vamos creciendo
nos vamos poniendo armaduras y nos
olvidamos de aquello. El ‘blue man’ si-

Los ‘blue man’ son tres
personajes de color azul
eléctrico que no hablan ni
sonrien; su tinico medio
de expresion es la mirada

gue siendo un hombre curioso e ino-
cente que ve el mundo increiblemente
energético y poderoso».

Es dificil describir el espectdculo de
Blue Man Group, porque es verdadera-
mente unico, con pinceladas que re-
cuerdan a Tricicle (los tres ‘blue man’
son, en esencia, tres maravillosos mi-
mos), con un humor gestual muy co-
municativo; a Mayumana o a Stomp (la
percusion es uno de los ejes del espec-
téculo); e incluso a Les Luthiers (por
una especie de 6rgano que aparece en
escenay que recuerda a unode los ins-
trumentos informales del grupo argen-
tino). Pero los ‘blue man’ van mds alla;
estdn en constante estado de perpleji-
dad, reaccionan a los estimulos del pu-
blico casi como animalillos asustados.
Juegan con los espectadores, con sus
reacciones, les involucran desde el mi-
nuto uno en el espectaculo. Tienen la
energia de una banda de rock y llenan
el escenario de color -hay constantes
juegos con la pintura como protagonis-
ta-. Y todo salpicado de humor; un hu-
mor blanco (el espectdculo estd reco-
mendado para todas las edades a par-
tir de los tres afios).

El publico es parte fundamental en
el espectaculo, que Ramsey define como
«colaborativo. Cuando un espectador
sube al escenario su reaccién es impre-
decible, asi que los ‘blue man’ han de
saber como mantenerse en el persona-
jey tomar decisiones basadas en que
un espectador esté llorando o les grite
algo. Necesitamos actores que pueden
conectarse con el personaje y al tiem-
po tener una gran capacidad de impro-
visacion».
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