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No hay librero
Rgﬁ en el mundo

que no sea due-
TIVA

fio de un jugo-
so anecdotario formado por
todas las cosas vistas o es-
cuchadas en su local. Es al-
go comprobado que en tor-
no a los libros se mueven
las gentes mas excéntricas,
de modo que no es raro que
las librerias, aparte de la pa-
tria de la felicidad para mu-
chos de nosotros (aunque a
veces producen mas bien
ansiedad), sean verdaderos
parques tematicos de la ex-
travagancia, monumentos a
lo imprevisible. Desterni-
llante o desesperante, es di-
ficil que uno pase, digamos,
media hora en una libreria
sin que asista a algtn suce-
so significativo, sobre todo
en lo que respecta a la so-
ciologia literaria, con su ho-
guera de las vanidades, sus
rencillas locales, sus malen-
tendidos, sus casualidades
inexplicables o la apre-
miante pero eterna impa-
ciencia con la que los autoe-
ditados esperan que los lla-
men de Estocolmo.

Las librerias, ademas,
estan de moda. Las varia-
das y crecientes amenazas
que contra ellas se ciernen
han dado lugar a una pe-
quena campana de protec-
cién de esos locales, sin los
cuales la cultura literaria
perderia muchos grados de
calor, se haria menos direc-
ta, menos bonita, todavia
mas solitaria y aislada de
lo que ya es de por si la lec-
tura. Pero es una amenaza
estructural, que compro-
mete a todos los sectores
del libro: no son sélo los
amazones del mundo los
que ponen en peligro las li-
brerias, sino que los netflix
que hay por ahi neutrali-
zan las ganas de leer. No
sélo hay que preguntarse
cuantos lectores realmente
habituales hay en Espafia,
sino para cuantos de éstos
leer es, en el fondo, eso
que so6lo se hace cuando
no hay un plan mejor.

La vida cambia y hace
con nosotros y con todo lo
que conociamos lo mismo
que hace el tiempo con los
libros: mas que agotarnos,
nos descataloga. Habra que
adaptarse a lo que venga y
«no tener razon antes de
tiempo», que decia Marco
Aurelio, dando por supues-
to que la batalla, a medio
plazo, esta perdida, pues se
hacen paradgjicos publi-re-
portajes sobre las librerias
que cierran, pero no se ha-
bla de las que abren, que
son bastantes mas. Y los li-
breros son jovenes, y mu-
chos de sus clientes tam-

BE-

pd

Los
ELTPUTJOS
del
liempo
6Qué fue de la
Libreria Rialto?
Quien estuvo al
frente del local
sevillano evoca
con humor las
experiencias
alli vividas
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bién, y las secciones infan-
tiles y juveniles van ocupan-
do cada vez mas metros...

La librera sevillana Belén
Rubiano se lanza ahora al
espacio de la escritura ofre-
ciéndonos un palpitante,
entretenido y hermoso ba-
lance de lo que fue la Libre-
ria Rialto, casi una memoria
sentimental de aquel lugar
pequeno y hospitalario que,
como tantas librerias, pro-
ducia mucha simpatia pero
pocos dividendos. La expe-
riencia lectora de Rubiano
(que dedica sus primeros
parrafos a explicar cémo se
hizo adicta, en una crénica
infantil en la que muchos
nos reconocemos, pues, si
suele ser cier-

amargura, consciente de
que no pudo hacer mas, or-
gullosa de los amigos que
hizo, contenta con su entre-
ga.

Los buenos recuerdos y
el tono amable y bienhumo-
rado caldean Rialto, 11, que
no sélo es un libro bueno si-
no que es un libro listo: Ru-
biano ha entendido cuél era
el modo mas oportuno de
levantar su elegia. Las his-
torias de librerias suelen
terminar mal, es decir, con
persianas definitivas, pero
siempre dejan una sonrisa,
la sensacion de triunfo inti-
mo, de haber culminado
una conquista personal y
trascendente: sucede con
La libreria de Penelope
Fitzgerald (y de Isabel Coi-
xet), con La libreria ambu-
lante de Christopher Mor-
ley o incluso con Nuestras
riquezas. Una libreria en
Argel, de Kaouther Adimi.
Y si en la primera frase de
Rialto, 11 se remeda con
mucha gracia la de Memo-
rias de Africa de Karen Bli-
Xen, es transparente que su
titulo homenajea al de Hele-
ne Hanff, 84, Charing Cross
Road, otro de los clasicos
sobre el tema (y que Ana-
grama reeditard en muy po-
cas semanas en una nueva
coleccién conmemorativa
cuyos titulos, precisamente,
han sido elegidos en buena
medida por las librerias in-
dependientes).

El alma de Rialto, 11, co-
mo la de todo lo que en ver-
dad importa, es la alegria,
volcada en este caso en un
humor en el que hay, sin
embargo, dos niveles: uno
evidente, anecdético, jovial,
y otro mas secreto, interno.
El humor del nivel superfi-
cial es el que tal vez con-
vierta el libro en un éxito,
pero es el otro, el subrepti-
cio, el que lo mantiene en-

cendido. Ese

to aquello de segundo hu-
que todas las mor se levan-
infancias se ta con co-
parecen, es in- mentarios de
discutible que pasada, co-
todos hemos mo cuando
hecho un ca- se habla de
mino similar «el cajon de
de enganche), las cosas que
sus buenas ruedan». Y es
ideas comer- exacto: este
ciales (espe- RIALTO, 11 libro tiene
cialmente ese =~ BELEN RUBIANO también un
caracter deli-  Libros del Asteroide. cajon  por
brera de guar- 240 pags. donde per-
dia que algu- 17,95 euros manente-

na madruga-

da desplego

en la radio) y su intenso
COMPromiso con su propio
proyecto no fueron sufi-
cientes para mantener Rial-
to abierta, algo que explica
con cierta nostalgia pero sin

mente rueda
una bonita

canica, alegrandolo.
Y Rialto, 11 es, al fin, un
modo de reabrir su libreria
y mantenerla viva para

siempre: un suefo
cumplido.


usuario
Rectángulo


